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SJB ser sponsring som en 6msesidig nytta mellan tva eller flera parter.

Syfte:

Sponsring ar en del av vadr marknadskommunikation med syfte att starka vart varumaérke, gagna affarer
samt bidra till att de 6vergripande malen nas. Den ska vara till nytta for féretaget, kunderna och/eller
medarbetarna.

SJB's sponsring ska:

Vara affarsmassigt betingad med uttalat och definierat syfte och forutsatter konkreta motprestationer
som balanserar insatsen.

Sponsringens starkaste egenskap ar att den mojliggdr en association till ett sammanhang som man, som
sponsor, vill forknippas med. Den har associationen ska med basta insatser kommuniceras till
maélgruppen med mal att férstarka varumaérket och féretagets relationer.

Sponsringen ska primért vara inriktad pa sport, kultur, humansponsring och miljo.

Den ska vara engagerande och |&ngsiktig samt en del av den 6vriga langsiktiga marknadsforingen.

Verksamheter som vi inte sponsrar

Visponsrar inte verksamhet som kan anses vara kontroversiell, riskbetonad eller som har politiskt eller
religiost budskap. Inte heller verksamhet som kan uppfattas som omoralisk, oetisk eller pd annat vis
integritetskrankande for ndgon individ samt verksamhet som uppfattas som miljéskadligt eller
overdadigt.

Sponsringsprojekt

Foretagets affarsidé, 6vergripande affars- samt marknadsmal styr véra val av sponsringsprojekt samt de
malgrupper som vi 6nskar kommunicera budskap till.

Potentiella malgrupper ar:

- Lokala féreningar och evenemang inriktad pa sport, kultur och humansponsring/miljé inom vart
geografiska verksamhetsomréde.

- | forsta hand riktas mot ungdomar och verksamheter dér var personal &r engagerad

« Ovriga féreningar som har lokal férankring med tydlig inriktning p& ungdomsverksamhet.

Kriterier:

Aktiviteterna/evenemangen ska vara publika och vanda sig till allmanheten. Sponsringens storlek
bestdams utifran:

« Hur stor malgrupp som nas med marknadsféringen

« Forvantad eller faktisk publiktillstrémning till evenemanget

« Uppmarksamhetsvarde och massmedial bevakning

- Aktivitetens/evenemangets lokala férankring och vilka méjligheter som finns att ta vara pa
sponsortagarens kanaler fér méten med kunder

« Att aktiviteten/evenemanget foljer SUB's varderingar vad galler etik, moral och miljé.

Aterbetalning

Om ett evenemang eller arrangemang stéalls in ska eventuell utbetald sponsring aterbetalas. Samma
galler dven for foreningar och organisationer som upphor med sin verksamhet under padgéende
avtalsperiod.

Ansokan om sponsring

Anstkan sker huvudsakligen tva ganger per ar via vart ansokningsformulér pa var hemsida och ska vara
SJB till handa senast den 1juni samt 1december f6re halvar som anscékan avser. Anstkan ska innehalla
vilken verksamhet/forening ansdkan avser samt beskrivning hur féreningen/evenemanget uppfyller
kriterierna ovan. Sponsringsprojekt beslutas av Marknadsansvarig och VD.

SJB Ledningssystem;1-Ledning;Policys;Sponsorpolicy



